Concept

Stratégie de marque Canvas

Décrivez ce que vous fdites et pourquoi c'est important :
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ESSENCE DE LA MARQUE

Pour quelle raison votre marque existe-t-elle
dans ce monde ?

Qu'est-ce qui fuit battre votre cceur ?
L'essence de la margue résume tout ce que
vous faites en une phrase simple et enthousi-
asmante,

Ure coupe persomeclisée..

Chocon a sa Propre persovchte
et sq Propre Wigroire. C\Nac\oe. pes-
Eomalilé a som propre rayewne-
ment ovec lequel ele ewbelli} le
monde . Cest cove PEsonnalitE
Qe viaus voulows welire oA valeur,

VISION

A quoi ressemble le monde que vous visez ?
Pourquoi ce que vous faites a-t-ilun sens ?
Sens pour vous, pour vos collaborateurs, vos
clients et la société ?

PRODUITS & SERVICES

Que proposez-vous ?

» Coupe Ce cheveux &
coffure waixtes

J Prodm\-s de 6oing caplaires,
en posheulier pour les cliends
Pl Aefs

IDENTITE VISUELLE

Comment votre margue se présente-t-elle ?
Logo, palette de couleurs, polices de caracté-
res, mise en page, principe de design, photo-
graphies, illustrations

* Rose, noir, blanc

* folice Sans empatiements,
Helvefee

* les s et les cheveox aw
cemtre

TECHNOLOGIE

Quel matériel ou logiciel peut vous aider &
interagir avec votre groupe cible ?

» Stop trotvoir 'Ti\crhonltmﬁ"
* Vitlare Phone
® AWV.OHQ.&

v Caste de visike

RESSOURCES HUMAINES
& COMPORTEMENT

Quelle histoire votre entreprise symbolise-t-el-
le?

° 5&'\5 d&\& Communicahon
» Corchol\Y &
* liéalewment, raunes locales

VALEURS

Qulest-ce qui est important pour vous ? Les
principes personnels, culturels et entrepre-
neuriaux qui guident votre comportement.

o Uoccent est i sur la
pessonne et 8o personvalite

* Nous nous Int€ressons o Vo3
cMents et & lewe b S*O.\\‘e

* Nouvs Yroutons neos cliemts o

Nos co\\a\oormwts oNRC re-
spect

MISSION
Que souhaitez-vous accomplir ? Pour gui et

par quels moyens voulez-vous y parvenir ?
Pourquoi vos clients vous font-ils confiance ?

® Les clients ow! le seahwe nt
A &hre emtre e bownes wioing
e nous et sentent que Vous
"oUS TR reSions & eux ew ot
:‘uo.. Persovnes

*Lorsque wos cliemts quitiemt notve.
5o, Ik ne rayonnent pas Sim-
Pewent o.sla'\euw.m’r

* Nos collabommtevry colhvent
Ges relahons corcdhiales

PROMESSE DE MARQUE

Que promettez-vous de fournir & votre pub-
lic?

* Votve. corffuve ne serc, pos \a

Sele Q rayowner em softanl

IDENTITE VERBALE

Quel langage votre marque parle-t-elle ?
Nom, ton, style écrit et oral

* Aimable et polie
* Youver\e mmem}

® Low\‘a?, S‘lmpk,W\a‘\& So\r\l:

COMMUNICATION &
CANAUX

Comment scuhaitez-vous communiquer ?
Quels sont les canaux pertinents ?

* SWUS,WhatsApp, té\e phone
® vlourm.\ dw V\\laa.
o P\b\lo\\t e~ viin

° “&_bgphgv\s St le Stop trotioir
LIEUX & EVENEMENTS

OU vous situez-vous géographiguement?
Quels événements pourriez-vous mettre

au point ? Quels sont ceux auxquels vous
pourriez participer et ceux gue vous pourriez
soutenir ?

*Visite & \a maison de retvente
* Expasifon commerticle

»Caf€ ¢ Cut -» bavardage avlour dun

PARTENARIATS & CO-
OPERATIONS

Qui sont vos semblables ? Avec qui parta-
gez-vous des valeurs, des groupes cibles ou
des services ?

° Mawson de relraite

> Caf€ O v'\\\%
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